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Fra rene freaks - er der
nye toner pa vej i USA,
bvor man tidligere
sagde nej til journali-
stik pd web-sider - og
i dag erkender, at det
er den journalistiske
baggrund, der er nod-
vendig for at producere
noget fornuftigt, der
kan bolde.

Hvis man var ung, utilfreds
og rastles i de glade tressere,
kunne man altid starte et
band. I dag er distortion-pe-
dalerne og Fender Strato-
casterne udskiftet med com-
putere, modemer og billed-
scannere. Generation X star-
ter ikke bands, de lancerer
online magasiner.

Online magasiner, eller
E-zines som de ogsa kaldes,
har varet frontlebere i

Internettets udvikling fra et

esoterisk forum for univer-
sitetsstuderende, computer-
nerder og rollespils-freaks til
et offentligt rum, hvor et bredt
udsnit af befolkningen mod-
tager, udbyder og bearbejder
information. E-zines demo-
kratiserede kommunikations
verdenen. Pludselig kunne
alle, der havde lysten og mo-
det, blive journalister eller
blad-udgivere. Startomkost-
ninger var lave, og mere og
mere brugervenligt software
gjorde alle med en computer
til potentielle konkurrenter for
Berlingske, Gyldendals eller
Time Magazine.

De ferste E-zines blev fulgt
med stor arvigenhed af
tekno-profeter, som typisk
bleste i dommedags basuner-
ne for den etablerede medie-
branche. Ikke alene gjorde
E-zines alle borgere til poten-
tielle udgivere, de gjorde ogsi
alle til deltagere i en mere og
mere interaktiv debat i et
multimedie cyberspace, hvor
information i tekstformat kun

var en lille del af et bredt
spektrum af medieteknologier
der udvidede laserens/seer-
ens/deltagerens forstielse og
kreative tzenkning. Internet
udgivelser ville vaere kvalita-
tivt anderledes fra den arkai-
ske papirverden, og ligeledes
ville de mennesker, der arbej-
dede i denne nye branche.
Som Brooke Shelby Biggs
skrev i online magasinet Hot
Wired: ,Jeg erklerer hermed
min filosofi om, hvordan man
ber producere innovative on-
line nyhedsmagasiner: Ansaet
for alt i verden ikke journali-
ster.”

PEDANTISKE
GENERALISTER

Shelby Biggs budskab er klart:
Journalister er en mere eller
mindre udded race af pedan-
tiske generalister, der snart vil
blive overhalet indenom af
designere, kunstnere, compu-
ter programmerer og generelt
set folk med mere specialise-
ret viden om det felt, de rap-
porterer om.

HVAD SKETE DER?

Hvis man kaster et blik pa
Internettet i dag, ser man, at
de hotteste og mest succes-
fulde E-zines er langt fra disse
glorificerede forudsigelser. Ind-
holdet af E-zines som Slate,
Salon eller Feed er sobert,
velskrevet og i alle henseen-
der - journalistisk. Lay-outet
er simpelt og let laeseligt, bru-
gen af multimedie teknologier
er begraenset og nogen af ma-
gasinerne, som f.eks. Micro-
softs Slate, giver endda folk
muligheden for at udprinte en
papirversion af bladet. Rogers
Weed, udgiver af Slate, siger,
at folk foler sig mere hjemme,
hvis der er let genkendelige
kendetegn i den nye cyber
verden: ,Jeg tror ikke, at
smart layout og funky Java
Applets er det, der ger E-zines
bedre - og det er derfor, vi ikke
bruger meget af den slags i
Slate. Vi er blevet kritiseret en

del for vores traditionelle til-
gang i designet af Slate, men
jeg tror ikke, at vi ber afvise
alle regler fra den traditionelle
medieverden, bare fordi vi
beskzftiger os med et nyt
medium, *

TJENE PENGE

Og slate er ikke det eneste
E-zine med denne holdning.
Online magasin branchen sy-
nes at have niet et forste mod-
enheds stadie. Et stadie hvor
folk begynder at taznke pa
bandbredde begransninger,
leselighed, journalistisk etik
og ikke mindst - at tjene
penge.

~Adskillige online sites blev
startet af design og marketing
folk og ikke af journalister,
hvilket har resulteret i iojne-
faldende design, uden ind-
hold, " siger David Talbot, re-
dakter pa Salon Magazine. Vi
vendte tingene pa hovedet pa
Salon. De forste folk vi ansatte
var redakterer, skribenter og
anmeldere. " Den traditionelle
tilgang til online udgivelser
virker umiddelbart besynder-
lig i en verden, hvor magasin
hylderne i bladkioskerne alle-
rede bugner med farverige
magasiner, der dakker hvert
eneste tenkeligt emne.

En del af forklaringen er, at
selvom online magasinerne i
stigende grad indser det nyt-
tige i en mere traditionel til-
gang, s er der alligevel kvali-
teter, der adskiller dem fra den
ovrige medieverden. Den vig-
tigste af disse kvaliteter er den
specielle skrivestil, der kende-
tegner E-zines.

.Der er en bestemt form for
skrivestil, der virker bedst
paWeb'et," siger David Tal-
bot. ,Det er en skrivestil med
sterke holdninger. Den er
kortfattet, provokerende,
argumenterende og humori-
stisk. Det er en skrivestil, der
bruger sproget fra ledere, kom-
mentarer og anmeldelser. "

Sam Lipsyte, redakter pa
Feed, siger lige ud, at Feed

adskiller sig fra almindelige
papir magasiner i kraft af
. bedre skrivestil og mere pro-
vokerende tanker.”

DISTANCE TIL
LASERNE

Da David Talbot startede Sa-
lon, var det ikke Internettets
teknologiske muligheder der
var drivkraften. Det var en
utilfredshed med kvaliteten af
eksisterende magasiner og en
folelse af, at disse magasiner
blev mere og mere distance-
rede i forhold til deres lazsere.
~Udgiver branchen har va-
ret mere eller mindre fantasi-
torladt siden 1980'erne. Pub-
likationer er blevet mere og
mere forudsigelige, ensartede
og fokuserede pi beremthe-
der. Jeg si en dyb kleft opsta
mellem en hejtuddannet be-
tolkning, og de imbecile
medieprodukter befolkningen
fik smidt i hovedet af aviser
og magasiner. Dette skabte en
enorm mulighed for magasi-
ner, der ikke talte ned til la-
seren, men som var interes-
serede i at prasentere noget,
der var intelligent, provoke-
rende og udfordrende. Inter-
nettet gav os muligheden for
at starte noget, der var rela-
tivt billigt, sa vi ikke havde
de store skonomiske forplig-
telser til at udbyde det samme
meg, som alle de andre ma-
gasiner.”

Men E-zines overlever ikke
kun pa deres skrivestil. Skrive-
stilen er nﬁt- relateret til for-
holdet mellem publikation og
lzesere. Den provokerende stil
tiltraekker en bestemt gruppe
af laesere, som er interesseret
ilebende online diskussioner,
relateret til artikler i publika-
tionen. De fleste online re-
dakterer er enige i, at ud over
skrivestil adskiller online ma-
gasiner sig i kraft af deres
mulighed for at skabe fzlles-
skaber relateret til online ma-
gasinet. P4 Internettet, hvor
folks opmarksomhed mailes
i sekunder og ikke minutter,
er det nedvendigt at fa folk
til at fele sig hjemme, hvis
man ensker at holde pa de-
res opmarksomhed.

ET HJEM PA NETTET
~Laeseren seger et klubhus -
et hjem pa nettet,” siger Da-
vid Talbot. ,Det er det, vi
forseger at skabe med Salon -
at skabe et forum, hvor du
kan lase, kebe ting og enga-
gere dig i samtaler med andre
lesere.”

Bevagelsen mod integre-
rede klub-lignende E-zines,

' hvor lesning bliver blandet

med konversation, indkeb og
andre muligheder, er ikke
bare en fordel for lzeseren, det
er ogsi et nedvendigt skridt i
retning af finansiel baere-
dygtighed for online magasi-
nerne.

E-zines er billige at starte.
Startomkostningerne er sma
sammenlignet med papir ma-
gasiner, der har brug for tryk-
ning og distribution. P4 den
anden side er omkostnin-
gerne ved at producere origi-
nalt indhold ikke pi nogen
mdde anderledes fra andre
medie produkter. Mange nye
E-zines benyttede sig af gra-
tis arbejdskraft, engagerede
medarbejdere og lavere hono-
rarer til skribenter, der var
interesseret i at se deres ar-
tikler i det nye medium. Men
efterhanden som E-zines bli-
ver storre og mere etablerede,
mister de disse forllele, og de
fleste er efterhinden begyndt
at indse, at de ma forholde
sig til de samme ekonomiske
begransninger som den ev-
rige mediebranche. Problemet
er bare, at selvom de rede tal
bliver storre og sterre, er der
ikke sket en navneverdig
stigning pa plussiden af regn-
skabet. Abonnementer er
mere eller mindre umulige at
indfere pa nettet, hvor alle
forventer at alting er gratis. [
USA er det kun publikationer
som Wall Street Journal med
meget specifik og verdifuld
information, der realistisk set
kan tillade sig at krasve penge
for adgang til deres online site.

TABER LASERE

Reklamer - en anden indtaegts-
kilde, som har vaeret hojst suc-
cesfuld for TV, radio og avi-
Ser - synes ogsa at vare pro-
blematisk pa Internettet. Det
sterste problem ved Web-re-
klamer er, at folk, der rent
faktisk klikker pa annoncerer-
nes banner-reklamer, er tabte
lzesere for online magasinet.
Nar folk kigger pa en reklame
1et papir magasin er deres op-
marksomhed kun tabt i fa
sekunder. Nar folk folger
annoncer-links i online maga-
siner, er der en god chance
for, at de slet ikke kommer til-
bage. Visse online publikatio-
ner som f.eks. New York Ti-
mes' Internet-udgave, Cyber-
times, forseger at undga dette
ved selv at skabe reklamer,
som stadigvack er inden for
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publikationens Internetdom-
xne. Lige meget hvordan on-
line publikationer forseger at
tilpasse abonnementer og re-
klamer til Internettet, si er
der ingen tvivl om at nye og
alternative finansierings-
metoder er nodvendige, hvis
E-zines skal gere sig nogen
forhabninger om en lysere fi-
nansiel fremtid. Ifelge David
Talbot er E-zine-klubber og
Internet-handel nogle af de
nyeste skridt i denne retning.
Ideen er, at hvis du kan skabe
et forum, hvor folk feler sig
hjemme - et sted, hvor folk
kommer tilbage igen og igen
fordi det byder pa noget helt
unikt - s kan du ogsa tillade
dig at kraeve penge for denne
oplevelse. Egentlige gebyrer
eller abonnementer er ikke
realistiske, siger David Talbot.
Men E-zines er i stand til at
skabe eksklusive medlemsom-
rader med sarlige fordele som
f.eks. samtaler med kendte
forfattere, nedsatte priser pa
produkter og andre fordele,
som almindelige Web-surfere
ikke ville have adgang til.

HANDEL PA NETTET
En vigtig del af disse online
klubber er den elektroniske
handel. Efterhanden som flere
og tlere produkter kan kebes
pa nettet, bliver det muligt at
etablere alliancer mellem
E-zine udgivere og producen-
ter, der salger deres varer pa
nettet.

Medlemmer af E-zine-klub-

berne fir rabatter, nar de ke-
ber varerne, og online maga-
sinet stryger en vis procent-
del af producenternes fortje-
neste. Fra forbrugerens side
er der mange fordele ved
denne slags E-zines, men
hvad sker der, hvis et E-zine
anmelder en bog, der ogsa er
pd den virtuelle hylde i
medlemsklubben, Hvis bogen
far darlige anmeldelser, er der
naturligvis faerre folk, der ko-
ber den, og online magasinet
modtager farre penge fra
online-boghandleren. Nye
mdder at tjene penge pa ska-
ber nye etiske problemer for
de folk, der arbejder i online
mediebranchen.

I den traditionelle medie-
branche har det varet alfa og
omega at vedligeholde vand-
tatte skodder mellem annon-
ceatdelingen og redaktionen.
Denne opdeling bliver mere
og mere usikker i Internet-
-branchen, hvor firmaer som
Microsoft uden videre kan
starte deres egne E-zines
(Slate). Hvordan ved laeseren,
om det er annonceren eller
journalisten, der taler?

Mange der arbejder i online
branchen anerkender proble-
merne, men de ser ikke pro-
blemerne som specifikke for
Internettet. ,Jeg tror det er et
generelt problem for bladud-
givere og ikke et specielt pro-
blem for Web’et", siger Sam
Lipsyte, redakter pa Feed.
.Rent faktisk virker det som
om, der er en omfattende krise

i avis og bladbranchen, hvor
annoncererne i hejere grad
ensker indflydelse, Annonce-
rer er begyndt at se magasi-
ner som en forlaengelse af de-
res salgsafdeling og ikke som
selvstaendige enheder med
egne redaktionelle visioner. Og
det virker desvarre som om,
de er ved at fa ret.”

Rob Fixmer, redakter pi
Cybertimes, stoler pa, at le-
serne selv er i stand til at
manevrere mellem etikkens
Scylla og Carybdis pa nettet,
»Laeserne er ikke dumme; de
kender forskellen pd The New
York Times og Microsofts
hjemmeside. Og selvom de
maske ikke lige kender udtryk-
ket 'gatekeeper’, si forstar de,
at aviser og TV's indsamling
af nyheder har en objektivitet
- eller burde have - som ikke
findes i information prasen-
teret af interessegrupper eller
firmaer, hvis mailsatning er
bundlinien."

SORTERINGEN
Ved ferste sjekast virker
Internettet og E-zines radikalt
anderledes end den traditio-
nelle papirverden, men nar
det kommer til stykket er
mange af de vardier, der er
vigtige i papirverdenen mindst
lige sd vigtige - om ikke mere
- i cyber medieverdenen. For
at fa folk til at lese og deltage
i E-zines mi man legge vegt
pa artikler og indhold af hoj
kvalitet, interaktion med lz-
seren/deltageren og hoje eti-
ske standarder, nar det drejer
sig om forholdet til annonce-
rer og ejere af publikationerne.
.Jeg tror at redigering og skri-
vemade bliver mere vigtig end
nogensinde”, siger Caterina
Fake, redakter pa kvinde-on-
line-magasinet Wench.
+«Maengden af information i
dag er overvaeldende; man har
ingen ide om, hvor man skal
ga hen for at lese det, man
har brug for at vide - informa-
tion er ikke viden, og proble-
met med det meste af den
information, der findes derude
er, at der ikke er nogen, der
har taget sig tid til at skumme
floden. Der er for meget af
det, og en eller anden sor-
teringsproces er nedt til at
finde sted."”
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